OPCION A
— MENCION / MINOR EN

* AGRIBUSINESS

* BRANDING CORPORATIVO
+* DERECHO CORPORATIVO

*Con respaldo del CENACE UPSA (Unidad de Educacién Continuo)/

OPCION A
DOBLE TITULACION EN 7 &8, -

EL PROFESIONAL EN MARKETING Y PUBLICIDAD SERA
CAPAZ DE:

¢ Dirigir la gestiébn comercial y de marketing de manera
exitosa.

¢ Realizar diagnosticos de marketing y publicidad para
desarrollar estrategias y propuestas innovadoras.

e Liderar la gestion de cadena de suministros (supply
chain).

e Crear estrategias de venta aplicadas a diferentes
modelos de negocios.

e Utilizar las TIC's para la gestion publicitaria.

LICENCIATURA EN

MARKETING Y
PUBLICIDAD

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES




PLAN DE ESTUDIOS

- e Fundamentos de A (o : :
PRIMER Contabilidad Introduccién a la o e Edicion Digital de Lenguaije Escrito y : .
SEMESTRE General | Economia AETMEREEEMED Imagenes Visual RS D GHTED
Empresas
SEGUNDO
SEMESTRE General ll Econdmica Organizacion
TERCER Contabilidad de g g Fundamentos de - - Inglés
SEMESTRE Costos | Microeconomia | Marketing Fotografia Estadistical | (Certificacion)
e : Fundamentos
s‘é;’:@g& ’\}figt;:zgr'g? Microeconomialll Macroeconomia | ?straeocrz(l) C#Ei'g% de Publicidad y Estadistical ll
Y Propaganda
QUINTO Adi trac Investiga de ccion de Arte y Innovaci Intercul ad, Electiva |
SEMESTRE nancieral| Mercado | Redaccion Publl a Publicida Ciudadania y Género
SEXTO Marketing " - : . o :
SEMESTRE Presupuesto Tl o S Marketing de Servicios Trade Marketing Produccion Audiovisual Electiva ll
SEPTIMO Canales de Disefio Web y Creacion y Gestion Etica y Gestion con
SEMESTRE Distribucion y Ventas Multimedia IAeEeDyElEs de Marcas Valores
OCTAVO Administracionde |\ e e oo Investigacion de Medios Sociales y Pasantia Profesional
SEMESTRE Ventas 9 9 Mercados |l Digitales (300 horas)
NOVENO Estrategia de Modalidad de
SEMESTRE Publicidad Graduacién |
DECIMO Creacién y Direccién Modalidad de
SEMESTRE de Agencia Graduacion Il
MATERIAS ELECTIVAS
AREA: EMPRESARIAL AREA: DESARROLLO PERSONAL
. Andlisis del Comportamiento del Consumidor . Lenguaje y Oratoria
. Ofimatica Avanzada . Life Plan to Excellence
. Resolucién de Problemas y Toma de Decisiones . Paradigmas y Discursos Globales
. Software Especializado . Psicologia General
. Teoria de los Juegos . Psicologia Social |

. Writing Lab

AREA: DISENO

. Fundamentos del Color

. Imagen y Comunicacién Corporativa
. Morfologia y Composicion



